
229 |  

jzsb.univsul.edu.iq 

JZSB p-ISSN: 1813-0852, e-ISSN: 2617-3034 

 )مرۆڤایەتییەکان زانستە B - بەشی( -گۆڤاری زانکۆی سلێمانی 
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 ملخص البحث
تعد الدراسةةة اللالیة اراسةةة تلليلية للاسةةتمالا  التس تم اسةةتنداملا مم قني المعلايم نةةمم الاعلانا  المعر نةةة 

سة على  شاهديم،  قد اعتمد  هذه الدرا شف ماجاء فس العياة الللم ضمون، لك سلوب تلليي الم صفس باتناع ا مالج الو
ايام مم كي 5اشةةةلر، اذ قام النابت بتمةةةميم شةةةلر صةةةااعس بليت تم اختيار كي 6خلال ا رة تلفزيزنية لمدة الماخوذة 

 شلر. مم اهم ما اراا النابت تلقیقە فس هذه الدراسة هو :
ية  .أ لد رة التلفزيون ااء ا ية الكوراية و لا مم خلال القاوا  الفضةةةةار معرفة ابرز انواع الاعلانا  التس تمت عرنةةةة

 .المستلدفة
 معرفة مدى العلاقة بيم الاستمالة المستندمة  المضمون الاعلانس. .ب
 معرفة مدى تجانس الاستمالة المستندمة للمااةالاعلانية. .ج

  مم اهم الاتارج التس توصي اليلا النابت هس:
ريق یعمد المعلایم للاستعانة بالاستمالا ، لغرض جذب المشاهديم   ابقارلم مع الاعلان لمدة اكثر،  ذلك عم ط .1

 استندام عدة عااصر فاية   مونوعية. 
یتغير اسةةتندام الاسةةتمالا  بتغير انواع المواا  السةةلع  الندما   الافكار المراا الاعلان عالا،  بسةة  هد   .2

 المعلم، لتغير اتجاها  المشاهديم   ابداء اتناذ  قرارهم الاخير لشراء الماتج المعلم عاە.
نمم الاس .3 ستمالة المرح،  ستعانة با سالة ا سيم  هما، نوع الر سننيم رري ستندة ترجع الى  تمالا  العاطفية الم

 الاعلانية،  الاسلوب المستندم لعرض المواا مراا الاعلان عالا.
تنيم  جوا علاقة جيدة بيم تلك الاسةةتمالا  التس تم اختيارها لغرض ايمةةال الفكرة الاعلانية مم قني المعلم  .4

 ا،  كذلك  جوا تاسيق جيد بيم الاستمالة المستندمة  الاسلوب المستندم. المااة الاعلانية التس اعلات عال
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Summary 

The study examines the solicitations used in television advertisements on Kurdish satellite 

channels and its relationship to the advertising content, an analytical study of the solicitations that 

were used by advertisers and presented them to viewers. Months and the researcher put the industrial 

month so that every 5 days of each month were chosen. Among the most important goals that the 

researcher aims to achieve are: 

A. Knowing the percentage of the most prominent types of advertisements were displayed on 

Kurdish satellite channels during the study period. 

B. . Find out the relationship between the grooming used and the advertising content. 

C.  Knowing the homogeneity of the grooming used for the advertising material. 

Among the most important results that the researcher reached are: 

1. Advertisers use recalls for the purpose of attracting viewers and keeping them with the 

advertisement for a longer period, by using several technical and objective elements. 

2. The use of the favors changes with the change of the types of materials, goods, services and 

ideas, intended to be announced, and each according to the goal of the advertiser, to change the 

viewers ’attitudes and to express their final decision and use the product advertised. 

3. As part of the emotional appeals used, the use of grooming is due to two main reasons, namely, 

the type of advertising message, and the method used to display the materials intended to be 

advertised. 

4. It was found that there is a good relationship between those grooming that were chosen for the 

purpose of communicating the advertising idea by the advertiser and the advertising material that was 

announced about it, as well as the existence of good coordination between the grooming used and the 

method used. 

 
 المقدمة:

فزيونية ابد المضةةةاميم المقدمة على الشةةةاشةةةا  التلفزيونية سةةةواء كانت الفضةةةارية ا  المللية، لتعد الاعلانا  الت
العالم اجمع، بالاعتماا على التطورا  التكاولوجية  تشلد انتاج الاعلانا  التلفزيونية تطوراً مللوظا يوم بعد يوم  فس 

لتاامس العمي الاعلانس فس القاوا  التلفزيونية، فقد اصةةةةنع الاعلان  الاعلانا  التجارية جزءام ملمام مم بياتاا اليومية 
ستمالا  متاوعة، لغرض الوص ول الى اكنر بشكي العام،  للمعلايم بشكي خاص، لان المعلايم يلجأ ن الى تناس افكار   ا

 عدا مم المتلقيم لضمان خلق رناهم  توجيللم لاستندام تلك السلع ا  الندما  المعلم عالا.
تعد التلفزيون مم أكثر الوسةةةةاري ايعلامية الجماهيرية تأويرا فس المتلقس نلرا لقدرتلا الفارقة على نقي اثبدا  

ة الرقمية، افع بالمعلايم إلى النلت عم أسالي   طرق بالمو   المورة، خاصة فس ظي التطورا  التكاولوجية  الثور
ضلا،  سلوب جذاب ذا  التأوير قوي، لكس يجعي الماتج جذابا  مف نلا بأ سالتلم ايعلانية  كيفية عر مياغة ر جديدة ل

مالا   يسةةتطيع جذب انتناه المتلقس  تلريك اهتماماتە للتأوير على قراراتە، نلو مضةةمون المااة الاعلانية، مالا الاسةةت
 بشكي  اسع. مالاعلانية التس يعتمد عليلا المعلاي
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ان ايسةةةتمالا  التس يلجا إليلا المعلاون فس رسةةةالتلم الاعلانية ترتن  بعدة عوامي  المتغيرا ، التس تجعي ايعلان  
لور المسةةةةتلد ، أكثر تأوير  جاذبية. خاصةةةةة إذا أخذنا المتغيرا  المليطة بعيم الاعتنار كطنيعة النيلإة ايعلانية، الجم

 طنيعة الماتج  مدى تااسنلا مع طنيعة ايستمالا  الاخرى.
فان هذا النلت يرمس الى اراسةةةة الاسةةةتمالا  الاعلانية التس يسةةةتعيم بە المعلايم بشةةةكي ياور على المشةةةاهديم  

  جعللم بابداء قرارهم الشرارس بعد توجيللم نلو السلعة ا  الندمة المعلم عالا.
 منهجية البحث:
 مشكلة البحث: 

الى الجملور  ةمم المعر   ان الاعلان بكافة انواعە يلا ل ان یاور على المسةةةةتقنليم مم خلال الرسةةةةالة الموجل
المسةةةتلد ،  هذا ما يريد المعلم تافيذه مم اجي اللمةةةول على رنةةةى المسةةةتللكيم. لذلك يقوم المعلايم بالاسةةةتعانة 

 العقلية  العاطفية. بجوان  عديدة مم الاستمالا  الاعلانية مالا
ستندمة مم قني المعلايم فس  ستمالا  الم شف عم نوعية الا ستە الك مم هذا الماطلق، يلا ل النابت مم خلال ارا
صياغة اعلاناتلم  عرنلا عم القاوا  التلفزيونية. لذا نطلق الدراسة اللالیة مم ملا لة الاجابة على الساال الرريسس 

 استعماللا فس مضمون الرساري الاعلانية؟  يتفرع هذا الساال الى التساؤلا  التالية:  هو؛ ماهس الاستمالا  التس تم
 ما اكثر انواع الاعلانا  التيتم عرنلا مم خلال القاوا  الفضارية الكوراية؟ .أ
 ما اكثر انواع الاستمالا  العقلية تم استنداملا فس الاعلانا  فس القاوا  الفضارية؟ .ب
 العاطفية تم استنداملا فس الاعلانا  فس القاوا  الفضارية؟ ما اكثر انواع الاستمالا  .ج
 ما مدى تااس  الاستمالة المستندمة للمااة الاعلانية مع المضمون الاعلانس ؟ .ا
 اهمية البحث: 

 الى: البحثتاقسم اهمية 
  التس تٶور اهمية العلمية: تعاس هذه الدراسةةة بمجال العلمس فس سةةياق اراسةةة الاعلانا  المتلفزة، كابد المجالا .أ

فس نفوس المشاهديم  تعمي على تغير سلوك المستقنليم،  مم خلال نتارج الدراسة يمكم ان يكون مم ا لی الدراسا  
 فس هذا المجال على بد علم النابت.

ية للمشةةةةتغليم فس مجال الاعلام  الاعلان، ليكون ممةةةةدراً للم مم بيت فلملم  .ب ية  الاعلان ية الاعلام الاهم
 كيفية العمي الاعلانس  صياغتە بشكي اكثر تاويراً.  ارايتلم فس

يتم عرض الاعلانا  يومياً بكمية كنيرة، بانواع  اشةةةكال منتلفة مسةةةتندما فيلا الفاون  مونةةةوعیة:الاهمية ال .ج
الاعلانية المتاوعة لغرض جذب جملور المشاهديم،  هذه الاعلانا  للا هد  معيم  هس التاوير على جملور المشاهديم 

 ق بالة مم الاقااع لديلم  توجيللم لاقتااء السلعة ا  الندمة المعلم عالا. خل
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 اهداف البحث:
 -يركز النلت على جملة مم اثهدا ،  يسعى الى تلقيقلا  هس:

 معرفة ابرز انواع الاعلانا  تم عرنلا مم خلال القاوا  الفضارية الكوراية فس فترة الدراسة. .أ
 العقلية تم استنداملا فس الاعلانا  فس القاوا  الفضارية.معرفة انواع الاستمالا   .ب
 معرفة انواع الاستمالا  العاطفية تم استنداملا فس الاعلانا  فس القاوا  الفضارية. .ج
 الاعلانية. معرفة مدى تااس  الاستمالة المستندمة للمااة .ا

 نوع البحث واسلوبه:
على الاسةةلوب المسةةلس بطريقة تلليي المضةةمون لمعرفة النابت تاتمس هذا النلت إلى النلو  الوصةةفية  اعتمد 

 ملتوى الاستمالا  فس الاعلانا  التلفزيونية على الفضاريا  الكوراية  الاستمالا   الاسالي  التس تضماتلا. 
 مجتمع البحث وعينته:

لانا  المقدمة التس يتمثي مجتمع النلت الاعلانا  المقدمة على كافة الفضاريا  الكوراية،  تتمثي عياة النلت الاع
تُنمت على مجموعة القاوا  الفضةةةارية الكوراية، التس تم اخذها بطريقة عشةةةوارية كعياة للدراسةةةة، بعد اجراء ملابلة 

 1/7/2019اشلر ابتداءً مم  6اقيقة للقاوا  الفضارية  الاعلانا  المقدمة مالا.  اعتمد النابت على أخذ عياة عمدية لمدة 
شا  القاوا  التلفزيونية (133)نالغ .ال31/12/2019لغاية  شا نلا على  سالة اعلانية تم عر مااعس، ()ر شلر ال نع  .  تم  

 بشكي تم اخذ كي خمسة ايام مم الشلور الستة.
 مجالات البحث:

شةةلور  اقعة  (6)المجال الزمانس:  هس المدة الزماية التس اسةةتغرقلا الد رة التفزيونية المسةةتلدفة  النالغة مدتلا   -1
 31/12/2019الى  1/7/2019بيم 
 المجال المكانس: يتمثي المجال المكانس، القاوا  الفضارية الكوراية فس اقليم كوراستان .  -2
 تلفزيونية التس تم عرنلا مم خلال القاوا  الفضارية الكوراية.المجال المونوعس: يتمثي الاعلانا  ال  -3

 اجراءات البحث:
 اعداا استمارة التلليي  عرنلا على مجموعة مم الننراء -1
 تلليي النيانا   فرزها -2
 يوما، مم قني النابت نفسە. 30اعااة التلليي بعد مر ر  -3
 
 
 

                           
-  القاوا  الماخوذه هس( كوراسا- NRT- 2 GK– NRT- K 24- Rudaw - NET – AVA-KURDMAX- SPEDA- KURDMAX SHOW ) 
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 صدق والثبات: 
اتفاق الملكميم  الننراء على ان المقياس  الاااة صاللة لتلقيق : يعنر المدق اللاهري عم صدق الاستمارة -أ

،  لتلقيق صدق اااة التلليي التس تتمثي فس اعداا استمارة تلليي المضمون قام النابت (1)اللد  الذي اعد  مم اجلە
ماص فابد ا موافقتلم  ستمارة على مجموعة مم الملكميم  الننراء الاكاامييم مم ذ ي الاخت على مقارنتلا بعرض الا

مع اجراء بعض التعديلا  الطفيفة التس اخذ النابت بلا.  قد بيم الاتيجة اتفاق بيم ملكميم على فقرا  الاسةةةةتمارة 
 ،  هس تدل على صلابية استمارة التلليي لتطنيق. .920باسنة 
ستمارة:  -ب يم، يفمي بيم انتلاء لاجراء ونا  التلليي قام النابت باجراء التلليي على العياة نفسلا مرتثبات الا

.  مم خلال نتارج التلليليم تنيم ان التغيرا  التس (يوماً  30)فترة التلليي الا ل  بداية التلليي الثانس مدة شلر  ابد 
 نتيجة مقنولة علمياً. (0,90)لنيان معدل الثنا ، كانت الاتيجة  (معاالة هولستى  )بدوت كانت طفيفة  بعد استندام 

 2ن+1ن / 2 =معامي الثنا 
 تعريف المصطلحات:

 الاستمالة: يقمد بلا الاستمالا  الماندمة فس الاعلانا  التجارية التس تنثلا القاوا  الفضارية الكوراية . .1
الاعلان: عنارة عم  سيلة غير شنمية لتقديم الافكار  تر يج السلع  الندما  بواسطة جلة معلومة مقابي اجر  .2

 مدفوع.
عنارة عم رسةةةالة اعلانیة مقدمة عم طريق القاوا  التليفزيونية، لتر يج السةةةلعة أ  الندمة، الاعلان التلفزیونی:  .3

 تستندم فيلا عااصر جذب  تأوير؛ كاللون،  اللركة،  المو .
مي الى  .4 مااعية  مالا ت شر مع الاقمار ال شكي منا مد تلك القاوا  التلفزيونية التس ترتن  ب ضارية: نق القاوا  الف

 العالم  فق ماطقة النت الذي يغطيە القمر المااعس الفضارس.منتلف اجزاء 
القاوا  الفضارية الكوراية : نقمد تلك القاوا  التس تقدم برامجلا باللغة الكوراية،   مركزها الرريسس ااخي اقليم  .5

 .العراق –كوراستان 
 
 
 
 

                           
 .430، ص(2000القاهرة،عالم الكت ، )الدراسا  الاعلامية، ملمد عند اللميد، النلت العلمس فس  (1)
():اسماء المقوميم 

 ا.م.ا. ابراهيم سعيد فتع الله، جامعة السليمانية ، كلية العلوم الانسانية، الاعلام -
 ا.م.ا. ابتسام اسماعيي قاار، جامعة السليمانية ، كلية العلوم الانسانية، الاعلام -
 سعيد، جامعة السليمانية ، كلية العلوم الانسانية، الاعلاما.م.ا. لانە صابر ملمد  -
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 دراسات السابقة:
 (2)دراسة: فاطمة عبدالكاظم حمد -1

سالي  الاقااع فس العلاقا  العامة)عندالكاظم بمد، بعاوان اراسة تقدمت بلا فاطمة  اراسة تلليلية  -استمالا   ا
،  اعتمد  فيلا النابثة على المالج المسلس، للتعر  على النمارص (للرساري الاعلانية المرسلة مم شركة زيم العراق

ساري الاعلا سية،  للتعر  على الاستمالا   الاساي  المستندمة فس الر شركة زيم. الاسا نية لاقااع الجملور مم قني 
  تلد  الدراسة الى كشف عم:

 معرفة مضاميم الرساري الاعلانية التس تنعتلا شركة زيم العراقية الى مشتركيلا. .أ
 الكشف عم الاستمالا  التس تلجا اليلا شركة زيم العراق فس رسارللا الاعلانية لاقااع الجملور. .ب
 النلت عم الاسس  الاسالي  الاقااعية المستندمة فس الرساسي الاعلانية القميرة. 

  مم خلال الوصول الى تلك الاهدا ، توصلت النابثة الى جملة مم الاستاتاجا  مم اهملا:
ية. نالت المضةةةةاميم المااية الليز الاكنر مم الاهتمام التس ركز  على المضةةةةاميم الترفيلية  الاجتماعية  العاطف .أ

 مقارنة بالمضاميم الاخرى الا بقدر القليي.
تم توظيف مجموعة مم الاسةةتمالا  فس رسةةارللا الاعلانية كانت فس مقدمتلا الاسةةتمالا  العاطفية للتاوير فس  .ب

انفعالا  الجملور  اوارة غرارزه بلد  ترغينە  بثە على الاشةةةةتراك فس خدماتلا. بياما لم تول الاسةةةةتمالا  العقلية 
 ية سوى عدا قليي مم رسارللا. التنويف

 (3)2009ابرادتشة سعيدة، دراسة:  -2
سعيدة، بعاوان  شة  سة تقدمت بلا النابثة ابراات ستمالا  الاقااعية فس الاعلان المتلفز)ارا سة تلليلية فس  -الا ارا

الاقااعية التس ،  اعتمد  فيلا النابثة على المالج  صةةفس التللليلس، للتعر  الاسةةاي  (MBCمضةةمون الاعلانا  قااة 
 يعتمد عليلا المعلم مم اجي  صول الى الجملور المستلد .  تلد  الدراسة الى كشف عم:

التعر  على طنيعة الاسةةةتمالا  الاقااعية التس تسةةةتعمي فس بااء الاعلانمم اجي تاوير على المسةةةتقني  ملا لة  -أ
 استقطاب اكنر قدر مم الجماهير.

 يعتمد عليلا فس بااء الاعلان  الكشف عم اهم الجوان  التس يتم التركيز عليلا.معرفة الاتجاها  اللديثة التس  -ب
  قد توصلت النابثة الى عدة نتارج مم اهملا:

                           
سالي  الاقااع فس العلاقا  العامة2 ستمالا   ا شركة زيم العراق  -. فاطمة عندالكاظم بمد، ا سلة مم  ساري الاعلانية المر سة تلليلية للر  –ارا

 2010، 16جامعة بغداا، مجلة النابت الاعلامس،ع 
قسةةاطياة، كلية العلوم الانسةةانية  العلوم  –الا  الاقااعية فس الاعلان المتلفز، رسةةالة ماجسةةتير، جامعة ماتوري ابرااتشةةة سةةعيدة، الاسةةتم -3

 2009الاجتماعية، قسم الاعلام  الاتمال،
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يعتمد على طريقة بت الاعلانا  نةةةةمم النرامج، لانعا تعر  إرتفاع معدلا   MBCإن إلاعلان المتلفز عنر قااة  .1 
ض النرامج التس تلقى ر اجا   نجابا بيم أ سةةةةاج الجمعور، على غرار المشةةةةالدة لدى الافراا، خاصةةةةة فيما يتعلق بنع

 المسلسلا  التركية، اللمص الاجانية ذا  الشعرة العالمية.
يسةةتعد  بالاسةةاس الاسةةاء مما يعكس الد ر اإلقااعس الذي تلعنە   MBCإن الاعلان المتلفز الذي ينت غنر شةةاشةةة .2

 مما ياكد أن المرأة عامي ماور فس قرار الشراء.المرأة كعامي جدب الانتناه  كعامر تشويقس، 
بيم الاسةةتمالا  العاطفية  العقلية، غير   MBCتتاوع الاسةةتمالا  اإلقااعية التس يوظفعا الاعلان المتلفز عنر قااة .3

اس أن العاطفية كانت لس الغالنة   الاكثر ظعورا خاصة استمالتس الد ء   المكانة إنطلاقا مم التركيز على بعت الابس
 بالشعور الايجابس   مكانة مميزة.

 الفرق بين الدراسات السابقة والدراسة الحالية.
تنيم مم خلال عرض الدراسا  السابقة، أن هةةةذا النلةةةت ينتلةةةف عةةةم الدراسةةةا  المعر نة مم بيت المونوع   

ياە  بيم الدراسا  السابقة، المالج المستندم مةةةم قنةةةي النةةةابثيم  المةةةشكلة المدر سةةةة،  هاةةةاك اختلافا   انلة ب
 لعي اهم ما يميةةةةز هةةةةذا النلةةةةت انةةةةە يقةةةةوم بدراسة الاستمالا  المستندمة فس الاعلانا  التفزيونية الكوراية  هو 

 ماعزفت عاە الدراسةا  الةسابقة.
سابقة مم بيت المونوع التس تاا لە النلو   الدر سا  ال ستفاا النابت مم الدرا سا  فس  مم جان  الآخر لقد ا ا

 مجتمعا  غير الكوراية.
 الاطار النظري: الاعلانات التلفزيونية

ان التغيرا  سةةةريعة مثي التطور العلمس  التكاولوجس  ظلور اينترنت  التجارة الالكتر نية فس السةةةاوا  اثخيرة، 
ب ما ، ااى الى لجوء المعلايم  ند جا   ال عە بشةةةةتى أنواع الماتو تاج  تاو يااة بجم اين لك ز كذ ناتلم   تاج اعلا ان

ستللك،  ستوى وقافس   عس الم صوللم للجملور العريض.  زيااة فس م ستعمال الطرق المنتلفة لغرض   ستندام   ا با
 تاوع باجاتە  رغناتةةةە، افعت المعلايم لانتاج اعلاناتلم بمستوى عالس مم التكايك  التشويق  الاوارة لغرض مواجلة 

هذه اللاجا   الرغنا   الارتقاء لمسةةةتوى ذ ق المسةةةتللك عم طريق اللجوء الى بدة الماافسةةةة بيم المعلايم، لتلنية 
 تقديم رساري الاعلانية ذا  تاوير القوي.

مم الوانةةةةع ان المعلايم يسةةةةعون الى تلقيق جملة مم الاهدا ، مم خلال اعلاناتلم  التس يسةةةةتندمونلا للت 
القرار الالارس  هو الشةةراء ا  الاسةةتندام،  مم الاهدا   المسةةتللك للتلرك مم مربلة الى الاخرى بتى ايمةةالە لمربلة

التس يلا ل المعلم تلقیقلا تكون مم خلال الاسةةةتجابا  الافسةةةية التس يلتمي ان يتنذها المسةةةتقني تجاه الرسةةةالة 
  (4)الاعلانية التس يمكم تنوينلا كالآتس:

                           
  116، ص1998ملمد جوا  ناصر، الدعاية  الاعلان  العلاقا  العامة، عمان، اار المجدلا ي، -4
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يا لماتج موجوا ا  معر  .  جذب الانتناه عم طريق تعريف الجملور بماتج جديد ا  بنعض النمةةةةارص  -أ  المزا
  لفت انتناهلم الى الماتج  تذكيرهم بە  باماكم تواجده.

اوارة الاهتمام  ذلك بعرض المةةور ا  النيانا  ا  رسةةوم  الجمي، مم شةةانلا خلق صةةورة ذهاية  انطناع ذهاس   -ب
 لدى المستللكيم المرتقنيم.

 استثارة الرغنة  بثلم على زيااة استللاك   زيااة المشتريا  مم السلع  الندما  التس تم الاعلان عالا.  -ج
ابدا  الاقتااع لدى المسةةتقنليم عم طريق تقديم الافكار  النيانا   اقااعلم بمزايا  فوارد الماتج  تفوقە على  -ا

 السلع الماافسة.
 الاستجابة ا  السلوك -ه
 الاعلانيةتدعيم الفكرة  - 

 اولاً: الاعلان التلفزيوني: مفهوم والوظائف
الاعلان عملية اتمالية بيم المعلم  المستقني، بمعاى انلا عملية اتمالية يقوم بە المعلم عم طريق انشاء رسالة تعد 

سةةةتلد  اتمةةةالية تلمي معلوما   بيانا  عم السةةةلع  الندما  ا  الافكار مراا تعريفلا، بقمةةةد ايمةةةاللا للجملور الم
 التاوير عليلا عم طريق استندام ابد  ساري المتابة لديە سواء الوساري التقليدية ا  الالكتر نية،  اقااعلا باستندام 

 تلك المواا المعلم عالا.
 يعتنر ايعلان التجاري أبد أهم  ساري زيااة المنيعا  فةةةس الوقةةةت اللانر،  هو بالتالس ااأة رريسية مةةةم اا أ  

ةةةلع  النةةةدما   تمريفلا،  قااة بيعية يتم مم خلاللا الوصول إلى ملاييم المستللكيم فةةةس  قت  ابد، تسةةةويق الس
 بسةةةرعة فارقة،  بتكلفة مالية قليلة مقارنة بلجم الجملور الةةةةةةةذي يناطنە،  اتسةةةاع الرقعة الجغرافيهة التس يغطيلا، 

  .(5) المدة الزماية التس يتطلنلا كي ذلك
 تعريف الاعلان:

رض تلديد مفلوم الاعةةةلان التلفزيةةةونس، لابةةةد مةةةم عةةةرض بعض التعريفا  الناصة بمفلوم الاعلان بشكي عام، لغ
لتكةةةون خلفيةةةة علميةةةة ناطلةةةق مالةةةا فس فلم الاعلان التلفزيونس، الذي  را  بشأنە ايةةةضا مجموعةةةة مةةةم التعريفةةةا  

لةةةوم،  مةةةم التعريفةةةا  الةةةشارعة فةةةس مجةةةال الاعلان نورا ما المنتلفةةةة على  فق رؤية النابثيم المنتلفيم للةةةذا المف
 -يأتس:
انلا عملية الاتمةةةال الاقااعس التس تافذ مم خلال  سةةةيلة اتمةةةال جماهيري، تر ج لسةةةلعة ا  الندمة ا  فكرة ا  )

يده شنص ا  مكان ا  نم  سلوكس معيم،  تستلد  عمف ذهاس بقمد تلقيق استجابة سلوكية فس الاتجاه الذي ير
 .(6)(المعلم

                           
 70، ص2017ا  الاعلان، القاهر، مكت  العربس للمعار ،مسعوا بسيم التار ، اساسي  -5
 23، ص2008بسام فتلس ابو طعيمة، الاعلان  سلوك المستللك بيم الالرية  التطنيق، عمان،اار الفار ق،  -6
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ةە   ةلان بان ةدفوع لاقااع بشراء ) عر  الاع ةديم المعلوما  الافكار ا  الندما  لقاء اجر م ةمس لتق توصيي غير شن
 .(7)(السلعة ا  خدمة ا  تناس فكرة معياة بواسطة  ساري الاعلان المنتلفة

عاريف كثيرة للاعلان، التس يعكس فلم الننراء  الاخمةةةةاريون  ااك ت قاج  ه فة،  ذا  ن للاعلان مم  جلا  منتل
 :(8)المشتركة مع  جوا اختلافا  ظاهرية بيالم. يمكم ان نلنملا بما ياتس

ةى  سةاري  -أ ةم  المستللك  يعتمد عل ةيم المعل ةتم ب ةذي ي ةمال ال ةك الات ةر شنةمية،  ذل ان الاعلان يعد جلواا غي
 الاتةمال المنتلفةة، ينتلف بلذا عم الاتمال الشنمس.

ن الاعلان هو نشاج مقابي اجر مدفوع الةثمم،  هةذا يعطةس للمعلةم بةق اختيةار افضي  انس   سيلة اعلامية ا -ب
 للعملية الاعلانية   توجيللا.

ان الاعلان يسلم فس تر يج الندما   الافكار كمةةةةا يةةةةر ج للةةةةسلع، بمعاةةةةى انةةةةە مةةةةم خلال انواع الاعلانا   -ج
 الاخةرى، كمةا يةر ج للاةشاج التسويقس. المتاوعة ير ج لةمالع المجةالا 

المرسةةةي  يمثلةةةە  )ان الاعلان مثي بةةةاقس الانةةةشطة الاتةةةمالية الاخةةةرى كافةةةة، تةةةشترك فيةةةە عااصةةةر الاتمال  -ا
المعلةةةم،   الرسةةةالة الاعلانيةةةة، الوسةةةيلة الاعلانيةةةة،  المرسي اليە  هو المةةةستللك ا  الجملةةةور،  رجةةةع الةةةمدى  هةةةو 

 .(ابة المةستللك بالقنول ا  الرفض اسةتج
 وظائف الاعلان: 

تعد  ظارف الاعلان عديدة  منتلفة، بليت يتغير  ظيفة الاعلان بتغير اهدافلا،  هذا ماتعمي المعلايم مم اجللا، 
ستللك فس أكثر  ستللكیم  زیااة منیعاتلم،  الم شطة لجأ إلیلا الماتجیم لجذب الم اث قا   یعتنر ايعلان أبد أكنر اثن

سید الموقف.  على هذا اثساس یلجأ الماتج إلى ايعلان، اذا تقسم  سلعة  أخرى فلو  نلة بیم  سیااة   المفا لە مندأ ال
 :(9) ظارف ايعلان مم بیت أهمیتلا بالاسنة للماتجیم، المستللكیم  الموزعیم كالتالس

لا الاعلان -1 ظارف التس يااي عدة الو ااك  فة الاعلان للماتجيم: ه لك عم   ظي هدا  الماتجيم  ذ لغرض تلقيق ا
طريق جذب المسةةتللكيم  تجار الجملة  التجزرة  اغرارلم بشةةراء سةةلعتە،  مم تلك الوظارف الاعلانية للماتجيم يمكم 

 تلنيملا بما يلس:
 تعريف السلعة للمستللكيم المستلدفيم.  -أ
 توفير فس التكاليف.  -ب
 سلعة.نناء المستللكيم بالتلسياا  التس جر  على ال  -ج

                           
 15، ص2004ملمد ملموا ممطفى، الاعلان الفعال تجارب مللية  ا لية،عمان، اار الشر ق، -7
، اتجاها  الجملور الكوراي ازاء الاعلانا  التجارية فيالقاوا  التلفزيونية الكوراية، رسةةةالة ماجسةةةتير غير انلر: سةةةلام نمةةةرالديم ملمد -8

 37-32، ص2008ماشورة، جامعة السليمانية، كلية العلوم الانسانية، قسم الاعلام، 
سةةةتللاية عاد الشةةةناب، اطر بة اكتورا ماشةةةور، جامعة انلر:فاطمة بلمعمر، تاوير الاعلانا  التجارية فس القاوا  الفضةةةارية على الثقافة الا -9

 67-65، ص 2017-2016ملمد بم ابمد، 2 هران
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 مساعدة  تشجيع ماد بس النيع.  -ا
 اغراء تجار الجملة فس عرض السلعة.  -ه

 
  ظيفة الاعلان للمستللكيم: مم الوظارف التس تاايلا الاعلان للمستللكيم مالا:  -2
 تسليي اختيار السلع  الندما . -أ
 تعليم المستللكيم  زيااة وقافتلم كونە اااة مم اا ا  الثقافة  التعليم. -ب
 إتابة الفرص المتكافلإة لمنتلف أفراا المجتمع.  -ج
 غرس عااا  جديدة عاد الافراا. -ا

 الاعلان التلفزيوني وانواعها: 
الاعلان، تجاه تلديد  ءتتنذ الاعلانا  التلفزيونية عدة اشةةةكال  تتاوع تقسةةةيماتلا، يوجد اختلا  ظاهر بيم خنرا

ةشان  نةع تقةسيم ملدا  متفق عليە انواع الاعلانا ،  هااك اختلا  بيم النابثيم  الدارس يم فةس مجةال الاعةلان ب
لتلديد انواع الاعلان، فكةةةي مةةةالم صةةةافە بةةةس  مةةةار ه مااسةةةنا مةةةع المجال الذي بلت فيە، لذا ساعرض لتمايفا  

 :(10)منتلفة على  فق رؤية هالاء،يمكم تلديدها كالآتس رغم كثرة انواعلا
 .(الاعلان غیر التجاری -الاعلان التجاری  )بس  اللد  ماە، تاقسم الى نوعیم -أ
 .(الاعلان الد لی –الاعلان القومی  -الاعلان المللی )بس  الماطقة الجغرافیە: تاقسم الى  -ب
 .(الزراعس... غيرها -الملاس -المااعس -الاستللاكس )بس  الجملو ر المستلد : تاقسم الى  -ج
سم الى -ا شر )بس  طريقة العرض تاق شر -المنا سلعة –الدرامس  -اللواري -غير منا  -الاعلان عم طريق عرض ال

 .(الرسوم المتلركة
 (11) هااك انواع الاخرى مم الاعلانا  التلفزيونية التس تدخي نمم الاهدا   مجالا  بلثاا هذا،  هس:

ايعلان التعليمس:  هو ايعلان الذي يتعلق بتسويق السلع الجديدة التس لم يسنق للا  جوا فس السوق مم قني، أ    -1
السلع القديمة المعر فة التس ظلر  للا اسةتعمالا  ا  اسةتنداما  جديةدة لم تكةم معر فةة للمستللكيم.   ظيفة هذا 

 يدة أ  ما يجللةە مةم النمارص الجديدة لسلعة معر فةايعلان هس أن يعلم الجملور خمارص السلع الجد
ايعلان ايرشااي أ  ايخناري: تلنص فس إخنار الجملور بالمعلوما  التس تيسر لە اللمول على الشةسء المعلم   -2

 عاە بأقي جلد  فس أقمر  قت  بأقي الافقا ، باينافة إلى إرشاا الجملور إلى كيفية إشناع باجاتە.
علامس:  هو ايعلان الذي يلد   يعمي على تقوية صااعة ما، أ  نوع معيم مم السلع أ  النةةةةةدما  ايعلان اي  -3

 أ  إبدى الماشآ ،  ذلك بتقديم بيانا  للجملور يااي نشرها بيم أفرااه إلى تقوية المةلة بياةلم  بيم المعلم.

                           
 117ص  2005ماى سعيد اللديدي، سلوى امام، الاعلان: اسسە... سارلە.. فاونە،القاهرة، الدار الممرية اللناانية،  -10
 206، ص 2003هيلإة الممرية عامة للكت ، انلر: سلير جاا،  ساري الاعلام   الاتمال الاقااعس، القاهرة، -11

 69مسعوا بسيم التار ، ممدر السابق، ص
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،  اللد  ماە تذكير الااس  التغلةةةةةة  ايعلان التذكيري:  هو ايعلان الذي يتعلق بمونةةوعا  يعرفلا الجملور  -4 
س   شناع باجتلم عم طريق ما يعلم عةةةةةم المونةةةةةوع فس الوقت الماا شر،  للثلم على إ سيان لدى الن على عااة الا

 يشناع تلك اللاجا .
 ايعلان التاافسس: يتعلق هذا الاوع مم ايعلان بالسلع أ  الندما  ذا  المركز الوطيد فس السوق  التس تكون قد  -5

 ظلر  ماتجا  أخرى ماافسة للا. أ  بالسلع الجديدة التس تاافسلا سلع أخرى معر فة.
بالسةةةةلع   -6 الاعلان المقارن: يتعلق هذا الاوع مم الاعلان بمقارنة السةةةةلع  الندما  المعلم عالا مم قني معلم  

يم ، ا  مقارنة نفس السةةلع  الندما  الاخرى ا ن اظلار اسةةم الماتج  خمةةارمةةلا،  هذا اقي اسةةتندامأ مم قني المعلا
نافية عم  سە،  هس تلتوي على معلوما  إ نمم فترا  الانتاجية المنتلفة مم قني المعم نف  الماتجا  ا  الندما   

 الماتج  الندمة التس تقدملا، مثلاً اعلانا  الشركا  الاتمالية التس يقومون بە. 
 ثانياً: الاستمالات الاعلانية و انواعها: -7

  ابد الركارز المعر فة المسةةتندمة فس الاعلانا  التلفزيونية لتقديم رسةةارللا بما يجعي الماتج جذاباً تعد الاسةةتمالا
 مفضةةلاً للمسةةتللك،  هس مدخي التاوير لجذب المسةةتللكيم  تلريك اهتماماتلم  ا افعلم للتاوير على قرارا  الشةةراء 

سلناً ا  ايجاباً لقنول توصيا  ا  توجيلا  مثيرا  ترفع مم انلا مانلا  ا  "لديلم.  تعر  الاستمالة  مستوى التلفيز 
 :(13) تقسم الاستمالا  الى نوعيم اساسيتيم يتفرع كي مالما الى انواع الاخر كالتالس (12)"الرسالة الاعلانية

مم  الاسةةةتمالا  العقلية: ركز هذا الاوع مم الاسةةةتمالا  على الابتياجا  العملية ا  الوظيفية للسةةةلعة ا  الندمة  -1
جان  المسةةتللك، مم خلال عرض صةةفا  الماتج  مزاياه العملية،  بذلك ترتن  هذه الاسةةتمالا  باللاجا  الجوهرية 
للمسةةتللكيم مثي الرغنة فس اللياة  اللماية  الامان  الاقتمةةاا  المةةلة،  ياكد ملتوى الرسةةاري المسةةتندمة للذه 

 لاستمالا :الاستمالا  على اللقارق  الجان  الماطقس.  مم هذه ا
استمالة الميزة التاافسية: تعتمد هذه الاستمالة على اظلار الميزة التس يافرا بلا الماتج  لا تتوافر لدى الماافسيم،  .أ

 ذلك مم خلال المقارنة مع الماتجا  الاخرى بطريقة مناشةةرة ا  غير مناشةةرة لاظلار ااعاءا  التفوق،  تسةةمى ابيانأ 
شراء  ايجاا اتجاها  تفضيلية بالاستمالة المقارنة.  مم  ميزاتلا: تلسيم الوعس بالعلامة التجارية  خلق نقاج اقوى لل

 تجاه العلامة التجارية خاصة اذا كانت جديدة.
ا  التنفيضةةةا ،  فس بعض اللالا  مثي؛ مطاعم الوجنا  اسةةةتمالة السةةةعر: تسةةةتندم فس العر ض الناصةةةة  .ب

 ستراتيجياتلا التسويقية.السريعة التس يشكي السعر جانناً ملماً مم ا
اسةةتمالة الاخنار:  تعتمد على ذكر المعلوما   اللقارق  الابمةةاریا   نتارج الدراسةةا  الناصةةة بالسةةلعة أ    .ج

الندمة،   التس یج  أن تكون فعالة  ذا  تأویر باسةةةةم، فلا مجال هاا لمرقام المنالغ فیلا أ  المةةةةغیرة أ  النیانا  

                           
 143ص (2016الاسكادرية، اار المعرفة الجامعية،)نفلًا عم: شد ان علس شينة، الاعلان المدخي  الالرية.12
 63ص (2013فلسطيم، غزة،). طلعت عنداللميدعيسى، الاعلان كتابة  التمميم، 13
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 هس ملارمة فس بالة الماتجا  التس تدخي السةةوق للمرة الا لى،  الماتجا  الماافسةةة، . الابمةةاریة التس لا تعاس شةةیلإا
 .(14)التس تلتاج للقارق للسم امر الشراء،  فس بالة الاعلان عم تطور الجديد للماتج

استمالة السما :السما  هس المفا  ا  النمارص التس تمف الماتج،  لا يتم فيلا مجرا سرا النمارص،  انما  .ا
ستللك، فمثلاً بدلاً مم ان نذكر فق  ان قوة بطارية ابد انواع جلاز موبايي التس ذ كر معاى هذه النمارص  اهميتلا للم

امنير، يمكم ان نضةةيف انلا تتسةةع لسةةاعا  مم اللع ، لان السةةما  الموجواة تند  باراة  /ملم 4000نعلم عالا تمةةي الى
 مارص فيجعللا تتميز بالاهمية  النموصية  تشع تفضيلاً  بياة.لاتانض باللياة  غير شنمية، اما ذكر معاى الن

يمكم تلنيص استندام الاستمالا  العقلية التس تناط  عقي المتلقس  تقديم اللجج  الشواهد  نفس  راء المضااة 
 :(15) اظلار جوان  المنتلفة، تستندم لة 

 .الاستشلاا بالمعلوما   اثبدا  الواقعية -أ
 . ايبماءا  تقديم اثرقام -ب
 .بااء الاتارج على المقدما  -ج
 .تفايد  جلة الالر اثخرى -ا
ستمالا  العاطفية  -2 شلارية بأنلا -الا ستمالا  ايقااعية اي ستندمة  "ايقااعية: تعر  اي سالي  ايقااعية الم اث

تأوير الذي يتم اسةةةتندامە لتقديم الرسةةةاري ايعلانية بما يجعي الماتج جذابا  مفضةةةلا للمسةةةتللك،  هس بذلك مدخي ال
 (16)لجذب انتناه المستللكيم  تلريك اهتماماتلم  ا افعلم للتأوير على قراراتلم الشرارية.

تتمركز هذه الانواع مم الاسةةتمالا  على الابتياجا  الفاية  الاجتماعية لجملور المسةةتللكيم مثي المرح  الجاذبية 
ليت أن أغل  قرارا  الشةةةراء تسةةةتاد إلى أبعاا عاطفية بتى لو كانت المكانية الاجتماعية القدير  اللايم للمانةةةس ب

الماتجا  المعلم عالا يمكم الالر إليلا على أنلا تعتمد على ا افع شةةةةراء مالمة، فالعاطفة تقول لغة اللقارق إلى لغة 
 :(17)بية نابلة ماورة فس ايقااع ثنلا صار  مم الشاعر  مم أمثلة تلك ايستمالا  نذكر

الة الادرة: تعتمد على سةةلر الادرة  قيمة كي ماهو ناار، بيت ان المسةةتللك يتورا لديە شةةعور بقيمة الماتج اسةةتم .أ
 "سو  ياتلس اليوم"بياما يشعر بمعوبة اللمول عليە.  تستندم فس بالة الرغنة فس بيع كميا  كنيرة سرعة، مثي 

راا نةةد ما يقلي اختياراتلم  بركتلم،  لذا تمةةنع  ذلك اسةةتاااأ الى عامي نفسةةس يتعلق بتلرك الاف "كمية ملد اة"
 الماتجا  اكثر قيمة فس اذهانلم ان ابسوا انلا ليست متابة بدرجة كافية.

                           
سى الز14 نر مو سم الاعلام، . تما مورة، كلية الاااب، ق شورة، جامعة ما مة القرأنية،اطر بة اكتوراه غير ما ستمالا  الاقااعية فس الق يم، الا
 67، ص 2018
 135ص  2007السيد بلاسس، ابتكار اثفكار ايعلانية، القاهرة، عالم الكت ،  -15
 129الممدر نفسە، ص -16
 79-55ر سابق، صماى سعيد اللديدي،  سلوى إمام علس، ممد -17
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اسةةتمالة الاسةةتعارة: عنارة عم اسةةلوب مجازي لوصةةف شةةسء مم خلال التعنير عاە بشةةسء  خر،  هس مم اكثر  .ب 
سةةيارا  مم اهم الماتجا  التس تسةةتندم الاسةةتعارة فس الوسةةاري فاعلية فس تغيير مواقف الاشةةناص بسةةرعة.  تعد ال

سمارلا لدعم صورتلا الذهاية، فةةةةة تعاس لعنة انكليزية للاورياء،  سيارة جاغوار تعاس الفلد  (سيارة فولكس فاكم بولو)ا
 الامريكس،  سيارة فورا موستانج تعاس اللمان النري،  سيارة سوبار  تعاس الترا ،  هكذا.

عتمد على ايجاابالة عاطفية ايجابية، برسةةم صةةورة لشةةنمةةيا  تعنر عم الد ء العاطفس اسةةتمالة الد ء: ت .ج
الااجم عم استندام الماتج، مثي اعلانا  شركة ماكد نالز التس تركز على علاقا  الاجداا  الآباء مع الابااء،  مثي شعار 

 شركة نوكيا لللواتف النلوية: نجعي الااس على تواصي.
تميزه بامتلاك الماتج المعلم عاە،  تركز على نتارج  د على اشةةناع باجة الفنر لدى المسةةتللكاسةةتمالة الفنر: تعتم .ا

م 1990الايجابية لتفراه بامتلاك سلعة ا  خدمة لاتقدم الا لجملور لە صفا  خاصة، كما بد  فس اعلانا  شوفرليە عام 
 الذي اصةةنع ر ح الماركة  ذلك اا    Like A Rock اسةةتندمت شةةعار بياما كانت تعانس مم ازمة بااة فس المنيعا 

 (18).%33الى زيااة فس المنيعا  باسنة 
ضج عاد الافراا  اتناذ  .ه شعور الا ستمد قوتلا مم تلريك  سلنية ت ستمالة لعاطفة  شعور بالذن :  هس ا ستمالة ال ا

مواقف مسةةةلإولة لتقليي الشةةةعور بالذن ،  تسةةةتندم بياما يكون الماتج هو الوسةةةيلة للشةةةعور بعدم الذن ،  تركز هذه 
س الت Energizerا  الآخريم، مثي اعلانا  النطاريا   الاسةةةتمالة على الفشةةةي المانةةةس ا  المرتق  فس الاهتمام بالذا 

سن  فس خسارر  ستللك مما ت نعيفة فس ا قا  ملمة للم ستندامە بطاريا  اخرى  ستللك بالذن  لا شعار الم با لت ا
 للمستللك.

ستندام الفكاهة فس خلق اجواء مواتية لرا ا فعي مرغوبة،  هو  سيلة فعالة  .  ستمالة المرح: تعتمد على ا لجذب ا
الانتناه  تدعيم تفضةةةيي العلامة التجارية،  تاويره اقي فس مجال اللت على الشةةةراء ا  تعديي السةةةلوك الشةةةرارس،  لذا 
شاعر  فس بالا  التقييم الايجابس  سلع الموجواة  ليس الجديدة  مع الماتجا  المرتنطة بالم ستنداملا مع ال ضي ا يف

 الى تقني السوق للا لاختلا  مفلوم المرح بيم الشعوب. المسنق تجاه العلامة التجارية، مع الانتناه
تعتمد على اسةةةتندام الاعجاب  الرغنة ماجان  الجملور فس التوبد مع اسةةةتمالە اعم الشةةةنمةةةیا  الشةةةلیر :  .ز

المشاهير بما تتضماە مم عااصر الجمال  الشجاعة  الموهنة  الريانية  القوة، تجعي المستللك يفضي الماتج اعجاباً 
ية التس تقدمە،  تااسةةةة  الماتجا  التس تواجە الماافسةةةةة العالية  يرغ  المعلم فس تدعيم مكانتلا امام بالشةةةةنمةةةة

 الماافسيم، ا  الماتجا  التس ترغ  فس زيااة اافعية المستللك نلوها.
اسةةتمالة النو :  هس قرينة مم اسةةتمالة الشةةعور بالذن   تركز على الاتارج السةةلنية لعدم اسةةتندام السةةلعة  .ح

عتماااً على ان النو  سةةةةو  يااي لتوتر الجملور  بلثە عم بلول لتقليي هذه التوترا ، فمنا   الوبدة يقابللا ا

                           
 63ص (2013فلسطيم، غزة،). طلعت عنداللميدعيسى، الاعلان كتابة  التمميم، 18
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ستمالة، اعلانا  مكافلة  ستندم هذه الا شلرة،  منا   عدم الامان يقابللا الامان،  مم الاعلانا  التس ت الاصدقاء  ال
 ل الاا ية بد ن ارشااا  طنية  غيرها.التدخيم،  الاعلانا  زيت ملرك السيارا ، عدم تاا 

ذلك، يعتنر بعض مم المنتمةةةةيم بان اسةةةةتمالة النو  هس فس الاسةةةةاس اسةةةةتمالة مسةةةةتقلة  لا يرتن  رغم کي 
بالاستمالا  العاطفية. بليت اللد  الاساسس مم هذه الاستمالة ليست اوارة الرع  بيم المتلقيم، بي هو شرح  تفسير 

المقاعة  صةةولاً الى الاتجاه الايجابس بالضةةغ  على  تر النو  كاسةةتجابة انفعالية لما قد   تقديم اللقارق المونةةوعية
 .(19)يلدا بياة الانسانا  صلتە

يقوم هذا الاوع مم الاستمالا  على اوارة توقعا  المتلقس، مثلآ اذا قام بسلوك معيم سو  يجانە اخطارا ا  فقدان 
.اذاً، (20)  الشارعة فس تنطي  الرساري الاقااعية فس مجال الاعلان  الاعلامالقنول الاجتماعس،  كذلك تعد مم الاستمالا

انە مم الافضي استندام ارجة متوسطة مم النو ، بشرج ان يعقنلا مناشرة ازالة التوترا  عم طريق تقديم الللول، 
ار  الابتعاا عم الاشناص مثي اعلانا  الملية بول مناطر فاير س كور نا، فس بالة عدم اخذ الارشااا  بالر الاعتن

 الممابة بالفاير س، يااي الى اصابة الافراا بالعد ى.
 :(21)الاعتبارات التي يجب مراعاتها عند اختيار الاستمالات الاعلانية 

ان الاعتماا على اية الاسةةةةتمالة مم الاسةةةةتمالا  بدوااعالا، ترتن  باوع السةةةةلعة ا  المواا مراا الاعلان عالا، لذلك 
 الى المعلم ان يتنذ عدة الاعتنارا  بالر الاعتنار قني بدء عرض الاعلان، مم تلك الاعتنارا  :يتوج  
شتر ن ابداً ماتجا  مااية فق ،  لكم مزايا  .أ ستمالا  العقلية  العاطفية بيت ان العملاء لاي نر رة المزج بيم الا

 كوسيلة لاوراء اللياة  المشاعر الاجتماعية. فوارد، فشركة الاتمالا  يج  ان تقدم اعلانلا على انە قيمة مضافة 
ضي  .ب ستندام جان  عاطفس اكنر لنلق اتجاه ايجابس نلو الماتج،  العكس فس بالة عدم  جوا  لاء يف ضي ا يف

 استندام قدراً ماطقياً اكنر. مع ارجا  الولاء المرتفعة مم جان  الجملور للماتجا  المعلم عالا.
 ذلك عم طريق الاختلا ،  ماتج المعلم عاە خارج اطار الماافسةةةةة،يج  ان تلا ل الاسةةةةتمالا  فمةةةةي ال .ج

 قد تكون عاطفية  (اسةةةةرع، ارخص، اكثر انتشةةةةاراً )فالاسةةةةتمالا  تنيع المزايا  تنيع الاختلافا  التس قد تكون مااية 
 .(المكانة، الثقة بالافس، الامومة)

تمالا  المستندمة فس الاعلانا  الد لية، ففس يابان مراعاة تاوير اختلافا  النيلإة الثقافية  الاجتماعية على الاس .ا
مثلاً، لايفضةةةي اسةةةتندام الاعلانا  المقارنة لانلا تفتقد الى المكانة  الابترام عاد اليابانييم، اما فس الولايا  المتلدة 

 فتستندم هذه الاعلانا  باسنة اكنر.
 

                           
 144ص  (2016الاسكادرية، جار المعرفة الجامعية، ).شد ان علس شينة، الاعلان مدخي  الالرية 19
 ، 40النابت الاعلامس، ع . ايمان صنيع مطر، بسيم علس ابراهيم، الاستمالا  المستندمة فس المضاميم السياسية، مجلة20
  213، ص2017 
 63ص (2013فلسطيم، غزة،). طلعت عنداللميدعيسى، الاعلان كتابة  التمميم، 21
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 لاطار الميدانى:ا 
 التلفزيونية فس القاوا  الفضاریة الکورایةالاستمالا  المستندمة فس الاعلانا  

 يتضمم هذا المنلت الجان  الميدانس   استنراج النيانا    تلليللا
 ا لاً: تلليي عياة الدراسة التلليلية :

 -NRT2- GK– NRT -كوراسا )قام النابت بمسع عياة مم ايعلانا  المقدمة على قاوا  الفضارية الكوراية  هس 
K24- Rudaw -NET – AVA-KURDMAX- SPEDA- KURDMAX SHOW )  بةةتةةى  (1/7/2019)فةةى الةةفةةتةةرة مةةم 

 .  تم فرز الاتارج بس  الفلإا    الوبدا  التس تم تلديدها فس استمارة التلليي، كالآتس. (31/12/2019)
 فئة الزمن: -1

الا لى،  جاء بعدها شلري بالمرتنة  (تشريم الا ل)عدا الاعلانا  التس تم رصدها فس القاوا  التلفزيونية، جاء شلر 
ايلول   التشريم الثانس بالمرتنة الثانية، فس بيم جاء  شلري تمو ز   ب بالمرتنة الثالثة ،   شلر كانون الا ل بالمرتنة 

 يونع ذلك.  (1)الرابعة، جد ل
 توزيع عدا الاعلانا  نمم الاشلر الماخوذة للدراسة (1 )جد ل

 ةالمرتن نسنة الملإوية التكرار شلر  
 الثالثة %15.8 21 تمو ز  .1
 الثالثة %15.8 21  ب  .2
 الثانية %17.3 23 ايلول  .3
 الا لى %19.5 26 تشریم الا ل  .4
 الثانية %17.3 23 انیثتشریم ال  .5
 الرابعة %14.3 19 کانون الا ل  .6

 %100 133 المجموع
 الرساري الاعلانية بس  المواا المعلم عالا اصناف -2

اكثر اعلانا  المكررة هس الاعلانا  المواا الغذاية التس اتت بالمرتنة الا لى،  جاء  المالفا  يشةةةير الاتارج الى ان 
الملابس بالمرتنة الثانية، فس بيم جاء  بالمرتنة الثالثة الاماكم السةةةةيابية،  جاء  الماسةةةةسةةةةا  التلعيمية بالمرتنة 

لنامسةةةةة،  جاء  اعلانا  للمطاعم بالمرتنة السةةةةااسةةةةة الرابعة،  كذلك جاء  الاعلانا  للاجلزة الكلربارية بالمرتنة ا
بواقع،  جاء  كي مم بفاظا  الاطفال  مسةةتلزما   المواا التجميلية الاسةةارية بالمرتنة السةةابعة بواقع، فس بيم كي 
 مم الاعلانا  بول التوعية الاماية،  بلي  الاطفال  مللا   المولا  التجارية  الوبدا  السكاية  شركا  الندما 
انترنت جاء  بالمرتنة الثاماة، بياما جاء  الاعلانا  بول شركا  الاتمالا  بالمرتنة التاسعة بواقع،  جاء  الاعلانا  
عم معجون الاسةةةاان  مااايي الورقية  الاجلزة الالكتر نية  الموبيلا  جاء  بالمرتنة العاشةةةرة بواقع،  اخيرا جاء  

  شةةةركا  المواا الانشةةةارية بالمرتنة الاخيرة  هس بااي عشةةةر بواقع،  الاعلانا  بول السةةةيارا   مالفا  الارنةةةية
 يونع ذلك. (2)جد ل
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 ينيم اصاا  الرساري المعلم عالا (2)جد ل 

 اساليب المستخدمة في الاعلانات -3
يشةةةير الاتارج ان اكثر الاسةةةالي  المعتمدة عليە فس عياة الدراسةةةة للاعلانا  التلفزيونية، جاء  اسةةةلوب المناشةةةر  

بالمرتنة الا لى،  التس اعتمد  على تعريف المشةةاهديم بالمضةةاميم الاعلامية  ما بملتە مم المعلوما   النيانا  بول 

 المرتنة الاسنة الملإوية التكرار اصاا  الرساري الاعلانية  
 الا لى %30.8 41 مواا الغذارية  .1
 الثانية %9 12 المالفا  الملابس  .2
 الثالثة %6.8 9 السيابيةاماکم   .3
 الرابعة %6 8 ماسسا  التعليمية  .4
 النامسة %5.3 7 اجلزةالكلربارية  .5
 السااسة %4.5 6 المطاعم  .6
 السابعة %3.7 5 بفاظا  الاطفال  .7

8.  
مستلزما   المواا التجميلية 

 السابعة %3.7 5 الاسارية

التوعية الاماية  مكافلة   .9
 الثاماة %3 4 الارهاب

%3 4 اطفالبلي    .10  الثاماة 
%3 4 مللا  للملابس  .11  الثاماة 
%3 4 مولا  التجارية  .12  الثاماة 
%3 4  بدا  السكاية  .13  الثاماة 
%3 4 شركا  خدما  الانترنت  .14  الثاماة 
 التاسعة %2.3 3 شرکا  الاتمالا   .15
 عاشرة %1.5 2 معجون الاساان  .16
 عاشرة %1.5 2 مااايي الورقية  .17
 عاشرة %1.5 2 اجلزة الالكتر نية  .18
 عاشرة %1.5 2 موبيلا   اكسوارا  المازلية  .19
 عاشرة %1.5 2 ماسسا  الملية  .20
 بااي عشر %0.8 1 سيارا   .21
 بااي عشر %0.8 1 مالفا  الارنية  .22
 بااي عشر %0.8 1 شركا  مواا الانشارية  .23

 %100 133 المجموع
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مس بالمرتنة الثانية، بياما جاء  الاسلوب الغاارس بالمرتنة الثالثة، فس السلع  الندما  المعلم عالا.  جاء الاسلوب الدرا 
 يونع ذلك. (3)بيم جاء  الاسلوب اللواري بالمرتنة الرابعة. جد ل

 ينيم اسالي  المستندمة للاعلانا  (3)جد ل
 المرتنة الاسنة الملإوية التكرار اسالي  المستندمة  
 الا لى %64 85 المناشر  .1
 الثانية %18.7 25 الدرامية  .2
 الثالثة %12 16 الغاارية  .3
 الرابعة %5.3 7 اللوارى  .4

 %100 133 المجموع
 انواع الاعلانات حسب الجهة المنتجة  -4

شير تلليي الاتارج ان لاعلانا  المللية مم بيت الانتاج الاعلانس جاء  بالمرتنة الا لى،  هس تلك الاعلانا  التس  ي
الاعلانية ااخي اقليم كوراسةةةتان. بياما جاء  الاعلانا  الماتجة خارجياً جاء  بالمرتنة تم انتاجلا مم قني الشةةةركا  

الثاتية،  هذا يدل على تامية مجال انتاج المللس لدى الشةركا   المكات  الاعلانية ااخي اقليم كوراسةتان عموماً التس 
 يونع ذلك. (4)ياافس الشركا  النارجية.  الجد ل 

 الاعلان بس  الجلة الماتجةيونع انواع  (4)جد ل
 المرتنة الاسنة الملإوية التكرار انواع الاعلانا   
 الا لى %73 97 المللية  .1
 الثانية %27 36 النارجية  .2

 %100 133 المجموع
 انواع الاعلان حسب الاستمالة المستخدمة -5

العاطفية  اخذ   -الاستمالا  الاقااعيةيشير الاتارج، ان اكثر الاستمالا  المستندمة فس الاعلانا  التلفزيونية هس 
ناه  جذب انت جي  لا فس الاعلان مم أ مالا    توظيف هذه الاسةةةةت لد  مم  كد على ال هذا يا نة الا لى بواقع،    المرت

ستمالا  العقلية بمرتنة الثانية.  الجد ل  سلعة المقدمة لە.  جاء  الا شاهديم  جعلە يتقني الفكرة أ  ال نع  (5)الم يو
 ذلك.

هذه الاتيجة على تركيز هذه الاسةةةتمالا  على الابتياجا  الافسةةةية ا  الاجتماعية لجملور المسةةةتللكيم مثي ياكد 
المرح  الجاذبية  التقدير  اللايم للمانس، بيت ان اغل  قرارا  الشراء تستاد الى قرارا  عاطفية اكثر مم اعتمااها 

لقارق المجراة الى لغة بية نابضةةةة ماورة تمس المشةةةاعر، على ا افع شةةةراء ماطقية، فالعاطفة تلول لغة الارقام  ال
 هذا الاوع مم الاسةةةةتمالا  يمةةةةلع فس بالا  مالا: تدعيم العلامة التجارية التس لا تنتلف عم العلاما  الماافسةةةةة، 

 راية. الاعلان عم الماتجا  الجديدة.  هذا ما نشاهده فس الاعلانا  المعر نة على شاشا  القاوا  التلفزيزنية الكو
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 يونع انواع الاعلان بس  الاستمالة المستندمة (5)جد ل
 المرتنة الاسنة الملإوية التكرار انواع الاستمالا   
 الا لى %54.1 72 الاستمالا  الاقااعية العاطفية  .1
 الثانية %45.9 61 الماطقية –الاستمالا  العقلية   .2

 %100 133 المجموع
 المستخدمةانواع الاستمالات العاطفية  -6
ستمالة المرح مم   نمم الاستمالا  العاطفیة، تاتس ا ستمالة المستندمة  ستنراج الاتارج ان اکثر ا تنیم مم خلال ا

جموع الاستمالا   بمرتنة الا لى،  تاتس استمالة الد ء بالمرتنة الثانية،  كذلك تاتس استمالة النو   بالمرتنة الثالثة. 
بالمرتنة الرابعة،  اسةةةتمالة الادرة باسةةةنة اتت بالمرتنة النامسةةةة، فيما ياتس كي مم  اما اسةةةتمالة الشةةةعور بالذن  اتى

 يونع ذلك. (6)استمالا  المكانة  الفنر  اعم الشنميا  المشلورة بالمرتنة السااسة.  الجد ل 
 یونع انواع الاستمالا  العاطفية المستندمة (6)جد ل

 الاستمالات العقليةانواع  -7
يشةةير الاتارج ان اکثر اسةةتمالة المسةةتندمة نةةمم الاسةةتمالا  العقلية، تاتس اسةةتمالة الميزة التاافسةةية مم مجموع 
الاسةةتمالا  بالمرتنة الا لى،  تاتس اسةةتمالة السةةما  بالمرتنة الثانية،  كذلك تاتس اسةةتمالة السةةعر بالمرتنة الثالثة. اما 

 يونع ذلك. (7)بالمرتنة الرابعة ،  استمالة شلرة الماتج اتت بالمرتنة النامسة.  الجد ل استمالة الاخنار جاء  
 يونع انواع الاستمالا  العقلية (7)الجد ل 

 المرتنة الاسنة الملإوية التكرار انواع الاستمالا  العقلية  
 الا لى %37.7 23 ميزة التاافسية  .1
 الثانية %27.9 17 السما   .2
 الثالثة %18 11 السعر  .3
 الرابعة %14.8 9 الاخنار  .4

 المرتنة الاسنة الملإوية التكرار انواع الاستمالا  العاطفية  
 الا لى %66.7 48 المرح  .1
 الثانية %15.3 11 الد ء  .2
 الثالثة %6.9 5 النو   .3
 الرابعة %4.2 3 شعور الذن   .4
 النامسة %2.7 2 الادرة  .5
 السااسة %1.4 1 المكانة  .6
 السااسة %1.4 1 الفنر  .7
 السااسة %1.4 1 اعم الشنميا  المشلورة  .8

 %100 72 مجموع
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 النامسة %1.6 1 شلرة الماتج  .5 
 %100 61 المجموع

 الشخصيات المستخدمة في الاعلانات -8
يشير الاتارج ان اکثر الشنميا  المستندمة مم بيت الاستندام، تاتس الشنميا  العااية بمرتنة الا لى،  تاتس 

شنميا  كارتونية  شلورة بالمرتنة الثانية اما ال شنميا  الم شم –ال يونع  (8)بالمرتنة الثالثة  الجد ل  تاتى انيمي
 ذلك.

التس تم استنداملا مم قني المعلايم، ان إلاستعانة بالشنميا  لقد تنيم مم خلال تلليي النيانا  ان الشنميا  
العااية يااي الى تلقيق التطابق بيم الجمعور المسةةةةتعد  للاعلان   الرسةةةةالة الاعلانية، مم بيت اتفاق مع مليطە 

 الواقعس   مجتمعە.
مألوفة لديە.  هذا بد ره إن إختيار هذه الاوع مم الشةةنمةةيا  قد تكون قرينة مم الواقع الذي يعيشةةە الجمعور،  

 (22)يااي الى تزيد مم إبتمالا  نجاح الاعلان،   إقااعە للجمعور   التأوير فيە.
شعورة  شنميا  الم ستندام ال صلاب العمي   غيرها)  كذلك ا نا   ا شكي  (كالفاانيم  المطربيم  العار تاتس ب

شعنية كنيرة غير أنە ملد ا،  تم استنداملم ممم لم ملي تقدير الجمعور   ممم يتمتعون  بدرجة ممداقية عالية   
 لكم  .يج  الابتياج عاد إستندام لذا الاسلوب، أن تتااس  الشنمية المستندمة مع السلعة أ  الندمة المعلم عاعا

 الشنمية مع الد ر الذي ااتلا مم خلال العرنض الاعلانس.نرى هاالك بالا  فس عدم تااس  
 ستندمة فس الاعلانا يونع الشنميا  الم (8)الجد ل 

 المرتنة الاسنة الملإوية التكرار المشتركةانواع الشنميا    
 الا لى %54.9 73 اشنميا  العااية  .1
 الثانية %38.3 51 الشنميا  المشلورة  .2
 الثالثة %6.8 9 (انیمیشم)شنمیا  کارتونیة   .3

 %100 133 مجموع
 الاعلانات الموجه حسب الفئات الجنس -9

النلت ان الاعلانا  المعر نة فس القاوا  التلفزيونية الكوراية تم توجيللا للفلإا  المجتمع على نلو يشير الاتارج 
 التالس:

اعلاناً لكافة افراا العارلة   جاء  بالمرتنة الا لى، فس بيم كانت الاعلانا  الموجە  60اعلاناً  جلت 133مم مجموع 
بالمرتنة الثانية، اما  49للمرأة  ثالثة،  يشةةةةير  14الاعلانا  الموجە للرجال كانت اعلاناً جاء   بالمرتنة ال اعلاناً جاء  

 5الاتارج بان الاعلانا  الموجلة للاطفال مم جلة،  الرجي   المرأة معاً مم جلة اخرى جاء  بالمرتنة الرابعة لكي مالا 
 يونع ذلك. (9)اعلاناً فق   الجد ل

                           
 81، ص 1976انلر:ماى سعيد، سلوى امام، الاعلان فس التلفزيون لممري، القاهرة، مركز الجامعة ، -22
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ستندم مم قني كافة افراا العارلة، لذلك ينيم مم خلال الاتارج، ان اكثرية الاعلانا   سلع  الندما  التس ت تتعلق بال
با ل المعلايم مشةةةاركة كافة افراا مم العارلة فس اعلاناتلم  ذلك لجذبلم  لفت انلارهم تجاه المااة الاعلانية   اظلار 

لك فس الاعلانا  التابعة صةةورة العارلة بشةةكي مرموق   سةةعيد فس بالة اسةةتنداملم لتلك السةةلع ا  الندما ،  يللر ذ
 للوبدا  السكاية   المواا الغذارية   الاماكم السيابية.       

 يونع نسنة الاعلانا  الموجە للمشاهديم (9) الجد ل
 المرتنة الاسنة الملإوية التكرار المشتركةانواع الشنميا    
 الا لى %45.1 60 افراا العارلة معاً   .1
 الثانية %36.8 49 المرأة  .2
 الثالثة %10.5 14 الرجي  .3
 الرايعة %3.8 5 الطفي  .4
 الرابعة %3.8 5 الرجي  المرأة معاً   .5

 %100 194 مجموع
 علاقة الاستمالة بالمضمون الاعلاني: -10

مم اجي بيان نسةةنة تجانس بيم الاسةةتمالا  المسةةتندمة مم قني المعلايم للمضةةاميم الاعلانية التس تم عرنةةلا عم 
التلفزيونية، لقد تنيم مم خلال فرز  تلليي النيانا ، ان مستوى علاقة الاستمالة المستندمة مع المواا طريق القاوا  
 الاعلانية كالآتس:

اعلان فق   28اعلاناً للمواا الغذارية التس شةةةةملت كافة المواا التس تتعلق بالكنار  الاطفال، ان  45 تنيم مم مجموع 
مااة الاعلانية  22اعلانا غير متجانس، اما مم مجموع  17  المسةةتندمة للا   ذا  تجانس مع لاسةةتمالا %62.2باسةةنة 

ستندام الاستمالة فيلا، بياما  %77.3اعلاناً باسنة  17للمالفا ، تنيم غير  %22.7اعلاناً باسنة  5ذا  تجانس التام فس ا
 متجانس.

یة للاماكم التجارية التس شةةةةملت  12 تنيم مم مجموع    المللا  التجارية  المللا  المواا  مولا )مااة اعلان
مالا متجانسةةةةة مع  %50مااة اعلانية باسةةةةنة  6، ان (الانشةةةةارية  المللا  الملابس  الازياء  المللا  المواا المازلية

مالا غير متجانس  لاتوجد علاقة قوية بيم المااة  %50مااة اعلانية باسةةةنة  6الاوعية الاسةةةتمالة المسةةةتندمة،  كذلك
  الاستمالة المستندمة. الاعلانية

متجانساً مع الاستمالة  %55.5اعلاناً باسنة  5اعلاناً، ان  9اما الاعلانا  المتعلقة بالاماكم السيابية، تنيم مم مجموع 
المتعلقة بالاجلزة الكلربارية  9غير متجانسةةةةاً.  تنيم ان اعلانا   %44.5اعلاناً  باسةةةةنة  4المسةةةةتندمة للا، فس بيم 

كانت متجانساً مع الاستمالا  المستندمة للا.  ذلك يرجع الى نوعية الاعلان التس بدا  مم  %100باسنة   الالكتر نية
 6للماسةةسةةا  التعليمية هااك  8قني الماتج سةةابقاً بد ن تغير فس الشةةكي الاعلانس الموبد.  تنيم مم مجموع الاعلانا  

غير متجانسةةاً معلا.  ما  %25مم الاعلانا   باسةةنة  2اما  متوافقاً مع الاسةةتمالا  المسةةتندمة للا، %75اعلان باسةةنة 
 %85.7اعلانا  مالا باسةةةنة  6الاعلانا  تنيم  7يتعلق بالاعلانا  شةةةركا  الاتمةةةالا    خدما  الانترنت مم مجموع 
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سةةتمالة غير متجانسةةاً مم بيت الا %14.3متجانسةةاً مع الاسةةتمالا  المسةةتندمة فيلا، بما ان هااك اعلانا  ابداً باسةةنة  
كانت متجانسةةةةاً فس  %83.3اعلانا   باسةةةةنة  5الاعلانا  المتعلقة بالمطاعم، تنيم  6المسةةةةتندمة للا. اما مم مجموع 

 غير متجانساً. %16.7الاستمالا  المستندمة للا، اما اعلان  ابد مالا غير متجانس باسنة
ذا   %75اعلانا  مالا للا باسةةةةنة  3ية، ان الاعلانا  للمسةةةةتلزما   المواا التجميلية الاسةةةةار 4 تنيم مم مجموع 

نة  جانس باسةةةة لا غير مت بد ما ما اعلان  ا مة، ا ند مالا  المسةةةةت جانس مع الاسةةةةت نا  الاوايم عم %25ت ما اعلا . ا
 يونع ذلك. (10). جد ل%100المستشفيا  تنيم ان هااك تجانس تام للاستمالا  المستندمة فيلا باسنة 

علانا  التلفزيونية مم قني الشةةةةركا  الاعلانية المللية فس مسةةةةتوى مقنول،  لكم ينيم هذه الاتارج بان انتاج الا
يفتقر الى الاسةةتندام المونةةوعس للاعلانا  بشةةكي ياجع العملية الاعلانية بشةةكي سةةليم  مدر س، بليت فس بعض 

المستوى المعيشى للافراا  الابيان يكون فيلا المنالغة  الافراج فس عرض المواا الاعلانية  غير  اقعية  لا يتماشى مع
 المجتمع فس الواقع اللقيقس.
 ينيم علاقة استندام الاستمالة بالمضمون الاعلانس بس  انواع الاعلانا  (10)جد ل

 المضمون الاعلانس  
 نوع الاستمالة

 مجموع
 غير متجانس متجانس

  %   %   % 
 33.8 45 37.8 17 62.2 28 مواا الغذارية  .1

 16.5 22 22.7 5 77.3 17 المالفا مواا   .2
 9 12 50 6 50 6 المولا   المللا  الجارية  .3
 6.8 9 44.5 4 55.5 5 اماکم السيابية  .4
 6.8 9 0 0 100 9 اجلزة الكلربارية   الالكتر نية  .5
 6 8 25 2 75 6 ماسسا  التعليمية  .6

 5.3 7 14.3 1 85.7 6 شركا  الاتمالا    خدماتالانترنت  .7

 4.5 6 16.7 1 83.3 5 المطاعم  .8
 3 4 25 1 75 3 مستلزما   المواا التجميلية الاسارية  .9
 3 4 25 1 75 3  بدا  السكاية  .10
 3 4 25 1 75 3 التوعية الاماية  مكافلة الارهاب  .11
 1.5 2 0 0 100 2 المستشفيا  الملية  .12
 0.8 1 0 0 10 1 السيارا   .13
 %100 133 29.3 39 70.6 94 المجموع  .14
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 الاستنتاجات:
 بعد استنراج الاتارج المرجوة، توصي النابت الى عدة الاستااجا ، مالا:

يعوا استعانة بالاستمالا  مم قني المعلايم، لغرض جذب المشاهديم   ابقارلم مع الاعلان لمدة اكثر،  ذلك عم  .1
 طريق استندام عدة العااصر الفاية   المونوعية. 

ستندام الاستمالا  بتغي .2 سلع  الندما   الافكار، مراا اعلان عالا،  كي بس  هد  یتغير ا ر انواع المواا  ال
 المعلم، لتغير اتجاها  المشاهديم   ابداء بقرارهم الاخير  استندام الماتج معلم عالا.

انتاج الاعلانا  التلفزيونية مم قني الشركا  الاعلانية المللية فس مستوى مقنول،  لكم يفتقر الى الاستندام  .3
مونوعس للاعلانا  بشكي ياجع العملية الاعلانية بشكي سليم  مدر س، بليت فس بعض الابيان يكون فيلا المنالغة ال

ية  غير  اقعية  لا يتماشةةةةى مع المسةةةةتوى المعيشةةةةى للافراا المجتمع فس الواقع   الافراج فس عرض المواا الاعلان
 اللقيقس. 

المرأة بدرجة الثانية، رغم  جوا العامةةةةر الانثوي فس اغلنية ان اكثر الاعلانا  التس تم عرنةةةةلا اسةةةةتلدفت  .4
 الاعلانا  التس  جلت للاسرة ايضاً، كونلا اكثر تعرناً للاعلانا   اكثر سلولة لجذب انتناهلم.

مم ارجة الا لى،  هذا  (الارز  الللي )ان اعلانا  عم المواا الغذارية اكثر بلوراً بشةةةةكي الرريسةةةةس مااتس  .5
المواا الغذارية المستوراة للاسواق اقليم كوراستان، كي بس  انواع غذارية عديدة  لكم نمم صاف  يرجع الى كثرة

  ابد  هس المواا الغذارية اليومية ذا  استندام مم قني افراا المجتمع. 
 جد  عدة اسةةةةتمالا  المسةةةةتندمة لاتعكس اهدا  الرسةةةةالة الاعلانية  مضةةةةمونلا، بليت يرى النابت ان  .6

سةةتمالا  تم اسةةتنداملا بشةةكي غير علمس  العملس المةةليع. بليت اسةةتمالة المرح اكثر بلوراً بيم كافة اسةةتندام الا
 انواع الاستمالا . 

تم اسةةتندام الاسةةتمالا  فس الاعلانا  المواا المعلم عالا غير مكانلا، اي تم اسةةتندام اسةةتمالا  فرعية مم  .7
 ان يستندم استمالة الد ء  لكم تم استعانة باستمالة المرح.الاستمالا  العاطفية فس الاعلانا ، مثلآ كان يج  

مال الفكرة الاعلانية مم قني المعلم  .8 ستمالا  التس تم اختيارها لغرض اي سنية بيم تلك الا تنيم  جوا علاقة ن
عالا   المااة الاعلانية التس اعلات عالا،  ذلك بسن  عدم تااس  الشنميا  المستندمة مع السلعة ا  الندمة المعلم

 فس بعض اللالا .
 التوصيات والمقترحات

اجراء المزيد مم النلو   الدراسةةا  بول مونةةوع تاوير الاسةةتمالا  الاعلانية، مم قني الدارسةةيم  النابثيم  .1
 فس الماسسا  الاكاايمية.

 لانية.اجراء استطلاعا  الراي مم قني المعلايم، لغرض معرفة مدى نجاح عمللم الاعلانس   ايمال فكرتلم الاع .2
اسةةةةتعانة بالمنتمةةةةييم  اصةةةةلاب الننرة، بتقيم الفكرة الاعلانية قني اجراء خطوا  تافيذ  انتاج المااة  .3

 الاعلانية لضمان ايمالە بشكي ااق   اكثر اقااعاً  تاويرا لدى المستقنليم.
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س بد ره يسةةةةن  ابتعاا عم الافكار  الاسةةةةالي  الانتاجية، التس لا تتجانس مع عااا   التقاليد المجتمع، الت .4 
 بابتعاا المشاهديم مم متابعة الرسالة الاعلانية.

 قائمة المصادر:
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 المجلات العلمية:
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